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Свободное перемещение товаров и услуг, поддержка конкуренции, 

свобода экономической деятельности, запрет деятельности, направленной 

на недобросовестную конкуренцию, являются основополагающими кон-

ституционными принципами регулирования предпринимательской дея-

тельности в Российской Федерации. Неотъемлемой частью конкуренции 

субъектов предпринимательской деятельности признается использование 

последними индивидуализирующих средств, направленных на выделение 

производителей (исполнителей) и их товаров (работ, услуг) среди подоб-

ных, таким образом, чтобы привлечь внимание наибольшего количества 

потребителей и увеличить объем продаж. Одним из негативных моментов 

является утрата социокультурной среды, «ибо в социальных сетях изменя-

ется язык, из него уходит эмоциональная окраска, синтаксис и грамматика, 

к сожалению, и традиционный язык национальной культуры уходит вместе 

с продвижением цифровой среды» [Попова, 2021, С. 53; Селезенев, 2016; 

Шабатура, Межецкая, 2013; Шабатура, Яцевич, 2014; Золотухин, 2021]. 

В условиях рыночной экономики все хозяйствующие субъекты так 

или иначе конкурируют между собой, для того чтобы занять более выгод-

ное положение на рынке и тем самым максимизировать свою прибыль. 

Сопутствующими элементами, при этом, являются появления экономиче-
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ских рисков в рамках предприятий [Громова, 2021; Kiseleva, Mikhailov V., 

Mikhailov G, 2020], субъектов малого и среднего предпринимательства 

[Золотухин, Скрипко, 2020; Золотухин, Скрипко, 2021; .Козырева, Степан-

цова, 2018;  Баянкина, Мытенков, Петешова, 2021] и граждан. Участники 

экономических отношений в гонке за лидерским положением прибегают к 

недобросовестным методам конкуренции, что влияет на трансформацию 

их сознания и менталитета [Жукова, Жуков, 2018; Золотухин, Казаков, 

2014; Zhukova, Zhukov, Zolotukhin, Kazakov, 2019]. 

Интеллектуальную собственность можно определить, как создание 

какого-либо «продукта» авторами, временное исключительное право, а 

также личные неимущественные права авторов на тот или иной товар (ра-

боту, услугу) и результат интеллектуальной деятельности или средства ин-

дивидуализации, независимо от сферы потребления продукции, произво-

дящейся и предлагаемой потребителю. Каждый товар (работа, услуга) име-

ет свои индивидуальные особенности (обозначения) [Сизов, 2017]. 

В современном мире одной из основных платформ для конкуренции 

и продвижения своих товаров, работ и услуг являются социальные сети, 

где активно внедряются механизмы таргетирования. Любое средство ин-

дивидуализации товаров (работ, услуг) побуждает покупателя приобретать 

продукты определенного производителя, отталкиваясь от его репутации и 

положения на рынке. Тем самым, можно говорить о том, что товарный 

знак и знак обслуживания являются своего рода рекламой для производи-

телей. Поэтому владельцу необходимо защищать свой товарный знак от 

любых нарушений в его сторону, так как это может привести к снижению 

спроса на товар, потере деловой репутации и т.п. [Жилкин, 2018]. 

В связи с чем, является актуальным вопрос об обеспечении защиты 

от недобросовестной конкуренции на просторах социальных сетей. 

Для начала следует дать определение недобросовестной конкурен-

ции в соответствии с законодательством РФ, так в п. 9 ст. 4 ФЗ «О защите 

https://www.hse.ru/org/persons/200997718
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конкуренции» от 26.07.2006 № 135-ФЗ рассматриваемое понятие трактует-

ся как «любые действия хозяйствующих субъектов (группы лиц), которые 

направлены на получение преимуществ при осуществлении предпринима-

тельской деятельности, противоречат законодательству Российской Феде-

рации, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, ра-

зумности и справедливости и причинили или могут причинить убытки 

другим хозяйствующим субъектам – конкурентам либо нанесли или могут 

нанести вред их деловой репутации» [О защите, 2006]. 

Общественная опасность недобросовестной конкуренции состоит в 

том, что она «расшатывает» экономическую систему государства, подры-

вает его экономическую безопасность, деформирует правовую систему (в 

том числе , в рамках определения стоимости имущества [Бельков, Гри-

бенщикова, 2021] и т.д.) а также благосостояние общества в целом и его 

граждан в частности [Чиченов, 2018]. 

Отметим, что на сегодняшний день недобросовестная конкуренция в 

интернете, к сожалению, приобретает перманентный характер.   

Сейчас практически у любой компании, представляющей товары и 

услуги, есть свои сайты, аккаунты в разных социальных сетях, путем кото-

рых они ищут покупателей и тем самым конкурируют с другими субъек-

тами рынка. То есть можно говорить о том, что конкуренция приобрела се-

тевой характер.  

Организации, конкурирующие в сети, иногда прибегают к недобро-

совестным методам конкуренции, предполагая то, что это останется неза-

меченным для других субъектов рынка и уполномоченных органов. Сеть 

Интернет переполнена различными продавцами, поэтому очень сложно 

выявить и предотвратить все нарушения, чем и пользуются недобросове-

стные предприниматели. Существенным вопросом является уровень пра-

воприменения [Золотухин, Тарасенко, 2017; Козырева, Тарасенко, 2021; 

Zolotukhin, Bikmetov, Shiller, Tarasenko, 2021]. 
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Чаще всего недобросовестная конкуренция в сети проявляется в не-

законном использовании товарного знака, которое включает в себя: 

 использование чужого бренда в оформлении групп (пабликов, сооб-

ществ и т.п.); 

 включение чужого бренда в содержание постов, в частности в кар-

тинки; 

 создание хэштегов с использованием чужого товарного знака; 

 использование чужого бренда прямо в тексте и заголовках объявле-

ний; 

 включение чужого бренда в ключевые слова: «реклама по конкурен-

там». 

Если владелец товарного знака выявил данные нарушения, то он мо-

жет их предотвратить путём следующих способов: 

1. До обращения в официальные органы: 

 претензия непосредственно в адрес нарушителя; 

 жалоба администрации социальной сети (ВКонтакте, FB, Instagram). 

2. До обращения в суд:  

 заявление в Федеральную антимонопольную службу. 

3. Если вышеперечисленные способы не удовлетворили владельца то-

варного знака, то:  

 претензия и исковое заявление в суд. 

Охрана общественных отношений, складывающихся в связи с ис-

пользованием средств индивидуализации, в настоящее время осуществлена 

законодателем как при помощи мер частноправовой (гражданско-

правовой), так и публично-правовой (административной и уголовной) от-

ветственности [Табакова, 2019], независимо от того или иного государства 

[Тарасенко, 2016; Кириленко, Алексеев, 2020]. 

Предпринимателям, создающим свой бренд необходимо: 
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1. Для того чтобы иметь законные права необходимо зарегистриро-

вать свои бренды как товарные знаки. 

2. Перед началом использования проверить доменное имя, имя груп-

пы в социальной сети, слоганы/слова в контекстной рекламе по базам заре-

гистрированных товарных знаков; 

Применение сетевых платформ способствует продвижению брендов, 

позволяет повысить популярность товара, но в то же время может причи-

нить серьезный ущерб деловой репутации фирмы. В связи с этим, органи-

зации надлежит вести полный мониторинг публикуемой информации, ис-

пользовать имеющиеся правовые инструменты для того, чтобы обезопа-

сить себя и обеспечить себе дальнейшее развитие в будущем. 
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UNFAIR COMPETITION AS A MECHANISM INCREASING 

SALES IN SOCIAL NETWORKS 
 

The article considers the current forms of unfair competition and their legal regulation. 

The definitions of unfair competition and means of individualization of goods, their analysis, 

main characteristics and types are presented. The influence of social networks on the devel-

opment of unfair competition and the interaction of the stated aspects in modern society is 

considered. 
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