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Существует определённый перечень потребительских товаров, который 

люди покупают ежедневно. Это, так называемые, товары первой необходимо-

сти [Общая, 2017]. В зависимости от территориального места нахождения, в 

границах г. Кемерово и/или Кемеровской области  потребитель старается ис-

кать более выгодные предложения по цене на конкретный вид продуктов в раз-

ных магазинах. Этому способствуют новые выпускаемые электронные и/или 

бумажные приложения, которые позволяют определить и сравнить стоимость 

необходимого товара во всевозможных супермаркетах. 

В результате проведенного маркетингового среза была выявлена законо-

мерность между местом продажи определённых продуктов питания и ценами 

на них.  

Для анализа проведённой работы были взяты 3 вида продукции первой 

необходимости, такие как: 

1. Хлеб. 

Традиционно, хлеб считается одним из самых востребованных продуктов 

на рынке. Спрос на него с каждым днём только растет. Купить хлеб чаще всего 

можно от производителей конкретного региона. Это позволяет избежать затрат 

на соблюдение условий хранения продукта, его транспортировки и т.д., поэто-

му федеральных марок хлеба практически не существует. Цена хлеба будет за-

висеть от конкретного производителя и от особенностей продукции. При этом 
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вследствие государственной политики повышение стоимости хлеба всегда ос-

тается минимальным [Основы, 2010]. 

2. Молоко. 

Молоко и молочная продукция имеют социальное значение, поэтому 

важной задачей является обеспечение их доступности для населения. В услови-

ях сокращения реальных денежных доходов доступность молочных товаров во 

многом зависит от потребительских цен. 

3. Сливочное масло. 

Сливочное масло, а также сливочно-растительные спреды занимают одну 

из лидирующих позиций в потреблении молочных продуктов. В России по-

требности покупателей на 90% обеспечиваются собственным производством, в 

том числе местным – региональным [Основы ценообразования, 2010]. Покупку 

сливочного масло можно осуществить в любом продовольственном магазине, 

так как оно является довольно востребованным продуктом питания.  

В таблице 1 представлены результаты проведённого маркетингового ис-

следования по некоторым видам товаров. 

Таким образом, в ходе проведенного исследования были выявлены мини-

мальные и максимальные цены на некоторые продукты первой необходимости 

в зависимости от магазина. Как видно из таблицы 1, самая высокая цена на хлеб 

за 1 кг. в торговой сети под названием «Бегемаг» (116 руб.), а самая низкая цена 

в магазине «Метро» (58,56 руб.). Стоимость данного товара отличается в 2 раза. 

Возможно, это сделано с целью привлечения покупателей, так как магазин 

«Метро» расположен в месте, где сконцентрировано малое количество много-

квартирных домов. Кроме того, для прохождения в этот супермаркет необхо-

димо получить карту, что в свою очередь, замедляет и усложняет процесс по-

купки необходимых продуктов питания. 

Цена на молоко также различна во всех магазинах. Так в торговой сети 

«Мария-ра» можно приобрести его за 42,59 руб. за 1 литр, а в супермаркете под 

названием «Метро» за 96,9 руб. Данная минимальная стоимость молока в «Ма-
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рии-ра» могла поспособствовать привлечению покупателей, так как количество 

потенциальных потребителей несколько меньше, чем в других магазинах 

Таблица 1 

Зависимость цены на продукты от торговой сети 

 

Наименование 

продукта 

Наименование 

торговой сети 

Цена 

за 1 кг/1л, руб. 

Хлеб Метро 58,56 

Хлеб  Пятёрочка 97,1 

Хлеб  Мария-ра 59,5 

Хлеб Ярче 79,98 

Хлеб Лента 78,38 

Хлеб Бегемаг 116 

 

Молоко Метро 96,9 

Молоко Пятёрочка 49,99 

Молоко Мария-ра 42,59 

Молоко Ярче 54,4 

 Молоко Лента 76,3 

 Молоко Бегемаг 64,5 

 

Сливочное масло Метро 588,9 

Сливочное масло Пятёрочка 638,3 

Сливочное масло Мария-ра 549,5 

Сливочное масло Ярче 444,3 

Сливочное масло Лента 688,3 

Сливочное масло Бегемаг 549,5 

 

Что касается покупки сливочного масла, то выгоднее всего приобретать 

его в торговой сети «Ярче», потому что стоимость этого товара за 1 кг. состав-

ляет 444,3 руб.  Данная ситуация может быть связана с постоянно-

проводимыми акциями и скидками на скоропортящиеся продукты. Но дороже 

всего масло можно купить в супермаркете «Лента» за 688,3 руб. Как известно, 

торговые площади «Лента» расположены в районах с многочисленными много-
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квартирными домами, поэтому покупателей там в разы больше, чем в иных ма-

газинах. Следовательно, и спрос на товары первой необходимости будет высо-

ким. Это даёт повод повысить цены, но в пределах допустимого. 

Таким образом, при покупке какого-либо товара желательно проанализи-

ровать его стоимость в различных торговых сетях, чтобы избежать лишней пе-

реплаты [Ценообразование, 2017].  
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