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Киноиндустрия является частью креативной экономики. В XXI веке акту-

альность её изучения возрастает из-за увеличения её влияния на экономическое 

развитие регионов. Современная киноиндустрия представляет собой важную 

сферу экономики для многих стран, а кинематографический туризм (киноту-

ризм) является значимой её составной частью. Кинотуризм, в свою очередь, — 

это направление культурного и познавательного туризма, при котором путеше-

ственники посещают места, связанные с мировым кинематографом, включая 

локации съемок, музеи и участки, где были сняты культовые сцены. Это предо-

ставляет возможность туристам окунуться в мир любимых фильмов и лучше 

понять культуру и историю этих мест.  

С экономической точки зрения, кинотуризм представляет собой актив-

ность, направленную на привлечение туристов к важным для кино объектам, 

что, в то же время, способствует созданию рабочих мест, увеличивает доходы 

от туризма и стимулирует местное экономическое развитие. Это охватывает как 

непосредственные расходы туристов на услуги (гостиницы, рестораны, транс-

порт), так и вложения в инфраструктуру и культурные инициативы.  

Кинотуризм является результатом роста индустрии развлечений и сегодня 

является одной из самых популярных форм отдыха, удовлетворяя растущий 

спрос на уникальные и разнообразные путешествия. Он служит важным ин-

струментом для расширения экономических возможностей регионов и сохране-

ния их культурного наследия.  

Кинематографический туризм представляет собой уникальное пересече-

ние кинематографа и туризма, которое стимулирует интерес к культуре и исто-

рии регионов, повышая их экономическую привлекательность и способствуя 

развитию локальных сообществ за счет привлечения посетителей и инвестиций. 

Феномен кинематографического туризма, как признанной специалистами 

подотрасли, начал развиваться в конце XX века. С самого начала своего суще-

ствования вселенные фильмов околдовывали зрителей, и они стремились посе-

тить реальные локации, представленные на экране. Активное развитие данный 

вид туризма начал получать с 1960-х годов. В этот период киноиндустрия стала 

активно использовать экзотические и исторически значимые места, что еще 
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сильнее увеличило интерес путешественников. В 1980-х и 1990-х годах, с выхо-

дом таких культовых фильмов, как «Титаник» и «Властелин колец», киноту-

ризм стал поистине массовым явлением. Туроператоры начали предлагать спе-

циальные маршруты, связанные с локациями съемок, а также организовывать 

тематические мероприятия и фестивали. Существенное внимание этому виду 

туризма было уделено после того, как в 1992 году американские исследователи 

Роджер Рилей и Карлтон Ван Дорен представили концепцию «киноиндуциро-

ванного туризма». Они продемонстрировали, как кино влияет на туристическую 

отрасль, показали, каким образом фильмы формируют интерес к туристическим 

направлениям, и провели расчет роста числа туристов, посещающих места съе-

мок после выхода фильма. Обнаруженный рост популярности локаций, пока-

занных в кино, составил от 40 до 70% в течение 4-5 лет после премьеры [3]. 

Наиболее яркими примерами кинотуризма являются Новая Зеландия, где 

сняты фильмы трилогии «Властелин колец» и «Хоббит», в частности, такие ло-

кации, как городок Матамата (деревня Хоббитон), гора Рока – вулкан Нгаурухо 

в национальном парке Тонгариро. Эффект «Властелина колец» уже более 15 лет 

формирует туристическую стратегию Новой Зеландии. Северная Ирландия при-

влекает туристов локациями из сериала «Игра престолов», включая замок Уорд. 

Великобритания также популярна благодаря местам съемок серии фильмов 

«Гарри Поттер» (вокзал Кингс Кросс и студия Warner Bros. в Лондоне), сериалу 

«Шерлок», фильмам про Джеймса Бонда. Голливуд, как исторический центр 

киноиндустрии, славится знаменитой аллеей славы, историческими кинотеат-

рами и студиями, такими как Paramount Pictures и Universal Studios Hollywood. 

Италию отличает множество культовых локаций, использовавшихся в извест-

ных фильмах, например, античный Рим, где снимали «Гладиатора» [1].  

К кинематографическому туризму также относится посещение кинофе-

стивалей: Международный Каннский кинофестиваль, Венецианский междуна-

родный кинофестиваль, Международный кинофестиваль в Карловых Варах, 

Монреальский международный кинофестиваль, Международный кинофести-

валь в Токио и многие другие. Кинофестивали играют важную роль в экономи-

ческом развитии регионов, где они проводятся. Во-первых, они привлекают 

множество туристов, что увеличивает доходы гостиничного, ресторанного и 

развлекательного секторов. Во-вторых, проведение фестивалей создает времен-

ные рабочие места для местных жителей и повышает занятость в сфере обслу-

живания. Кинофестивали также способствуют улучшению местной инфра-

структуры, такой как дороги и транспортные системы, что приносит пользу как 

туристам, так и местным жителям. Кроме того, местные бизнесы получают до-

полнительные доходы благодаря увеличению потока посетителей, что может 

стать стимулом для их дальнейшего развития. Успех кинофестиваля укрепляет 

репутацию города как культурного центра, что может привести к повышенному 

интересу к региону на протяжении всего года. Также фестивали поддерживают 
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местных кинематографистов, создавая возможности для новых проектов и карь-

ерного роста [5]. 

Кинотематические парки, экскурсии по съемочным площадкам и музеи 

также занимают важное место в кинотуризме, предлагая уникальные возможно-

сти для погружения в мир кино и его истории. Один из самых известных кино-

тематических парков — Disneyland (Калифорния, США), который предлагает 

уникальный опыт, позволяя посетителям встретиться с любимыми персонажами 

мультфильмов и найти аттракционы, основанные на знаменитых фильмах 

Disney, таких как «Звёздные войны», «Пираты Карибского моря» и «Король 

Лев». Disneyland также проводит специальные мероприятия и праздники, что 

делает посещение парка особенно запоминающимся. Экономическое влияние 

Disneyland огромно: парк привлекает миллионы туристов ежегодно, что способ-

ствует росту местной экономики за счет создания рабочих мест и увеличения 

доходов от налогов. Другой значимый парк — Universal Studios (США), кото-

рый предлагает аттракционы и шоу, основанные на популярных фильмах и 

франшизах, таких как «Гарри Поттер», «Миньоны». Посетители могут исследо-

вать закулисные съемочные площадки и узнать о процессе создания фильмов 

[6].  

Среди музеев выделяется Лондонский музей кино – не просто музей, а це-

лый мир, посвященный кинематографу, включающий два многоэтажных здания 

с кинозалами и выставочными пространствами. Основная часть музея сосредо-

точена на новейшей истории кино. В музее представлены уникальные экспона-

ты, включая метеорит из фильма «Супермен», множество автомобилей и гадже-

тов Джеймса Бонда. В Голливудском музее, расположенном в Калифорнии, 

хранится свыше 11 000 коллекционных предметов из фильмов и телепередач, 

включая киноплёнки, фотографии, костюмы, сценарии и фигурки анимации в 

покадровом формате. В музее Французской синематики, который является 

крупнейшим в мире архивом фильмов и документов, связанных с кинематогра-

фом, представлены уникальные экспонаты, включая самые ранние кинокамеры, 

платье Вивьен Ли из фильма «Унесённые ветром» и кафтан Николая Черкасова 

из картины «Иван Грозный» [4]. 

Все вышеперечисленное существенно влияет на экономику и развитие ту-

ристической отрасли – создаются новые рабочие места в сферах обслуживания 

и управления, стимулируется занятость, а привлекательность уникальных пред-

ложений и популярных фильмов увеличивает туристический поток.  

Заметный рост популярности кинотуризма оказывает существенное влия-

ние на экономику и стратегическое развитие туристической отрасли и сопут-

ствующих сервисов.  

Прежде всего, кинотуризм способствует увеличению туристического по-

тока. Успешные кинофильмы способны значительно повысить количество при-

езжих в определенные регионы, как в случае с «Властелином колец». Это явле-

ние приводит к созданию новых рабочих мест в сегменте услуг, таких как гос-
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тиничный и экскурсионный бизнес, а также в местном производстве, что пози-

тивно сказывается на экономических показателях регионов. Значительное уве-

личение доходов от сферы услуг, включая рестораны, отели, магазины сувени-

ров и экскурсионные компании, обусловлено притоком туристов, заинтересо-

ванных в киноконтенте.  Для привлечения туристов регионы обязаны инвести-

ровать в модернизацию инфраструктурных объектов, включая дороги, гостини-

цы, рестораны и другую сопутствующую инфраструктуру, что, в свою очередь, 

повышает качество жизни местного населения. Инвестиции в объекты обще-

ственной инфраструктуры, культурные и развлекательные учреждения, увели-

чиваются, создавая дополнительные возможности для туристов и для местных 

жителей. Популярные киностудии и франшизы могут значительно повысить 

имидж региона на международной арене, привлечь дополнительное внимание к 

себе [2].  

Тем не менее, кинотуризм сталкивается с рядом проблем и вызовов. С 

увеличением популярности определенных локаций могут возникать проблемы, 

связанные с перегрузкой инфраструктуры, ухудшением качества предоставляе-

мых услуг и негативным воздействием на местную экосистему. Кроме того, в 

некоторых случаях кинотуризм может приводить к чрезмерной коммерциализа-

ции культурного наследия, когда акцент смещается на извлечение прибыли в 

ущерб сохранению культурных ценностей.  

Таким образом, кинотуризм представляет собой многогранное явление, 

оказывающее значительное влияние на экономические аспекты и развитие ту-

ристической отрасли и сервисов. Эффективное управление ресурсами и внима-

тельное отношение к культурным аспектам способны помочь регионам макси-

мально извлечь выгоду из положительных аспектов кинотуризма и минимизи-

ровать его негативные последствия. 
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