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Сегодня термин «конкурентоспособность» стал одним из наиболее 

употребляемых в научной литературе. Экономисты, представители бизнеса, 

политики также широко его используют, когда речь идет о необходимости 

интеграции экономики страны в систему современного мирового хозяйства. 

В рыночной экономике становится ясно, что повышение 

конкурентоспособности фирмы в частности и национальной экономики 

в целом является необходимым условием для интеграции страны 

в глобальную экономику. Разработка концепции комплексного подхода 

повышения конкурентоспособности предприятия -задача непростая. 

Конкурентоспособность предприятия — это способность противостоять 

на рынке изготовителям и поставщикам аналогичной продукции 

(конкурентам) как по степени удовлетворения своими товарами или услугами 

конкретной потребности потребителей, так и эффективности 

производственной, маркетинговой и финансовой деятельности. На 

сегодняшний день проблема повышения конкурентоспособности предприятия 

становится все более актуальной. Рыночная ситуация во многом зависит от 

состояния и результатов конкурентной борьбы. В период развития рыночной 

экономики определяется необходимость формирования производственного 

потенциала и повышения конкурентоспособности компании. 

На конкурентоспособность предприятия оказывают влияние ряд 

факторов:  

1.         Динамика масштабов долгосрочного спроса. Увеличение или 

уменьшение долгосрочного спроса является важным фактором при принятии 

решений по инвестированию для увеличения производительной мощности 

предприятия. Подъем долгосрочного спроса привлекает новые предприятия 

на рынок, а падение спроса наоборот вызывает отток предприятий; динамика 

структуры спроса. Эти изменения представляют собой причину изменения 

требований потребителя к сервису, создание новых каналов сбыта, изменение 

в ассортименте нового товара, обновление продукта отрасли является 

ключевой движущей силой — влияет на методы производства, эффективные 

масштабы выпуска, маркетинговые затраты, каналы распределения;  

2.         Технологические инновации. Частые технологические 

новшества в методах производства, размер инвестиций позволяют 

увеличивать значение эффекта жизненного цикла товара. Это может 
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вызывать существенные изменения в требованиях к размеру и количеству 

предприятий, успешно действующих на рынке;  

3.         Маркетинговые инновации. Периодически фирмы предлагают 

рынку свою продукцию, пользуясь новыми путями и способами, стараясь 

увеличить покупательский интерес, подтолкнуть спрос, уменьшить затраты 

на единицу продукции. Таким образом, они приводят в движение новые силы, 

которые изменяют условия конкуренции и позиции фирм соперников;  

4.         Динамика лидерства. Означает вход в конкуренцию и вход из 

нее крупных фирм. То есть новый раунд конкурентной борьбы: 

перераспределение ролей и выделение новых ключевых игроков, изменение 

структуры рынка; 

5.         Диффузия достижений. Если новая технология становится 

известной соперникам, поставщикам, дистрибьюторам, потребителям, то 

снижаются барьеры для вхождения в отрасль; 

6.         Динамика эффективности. При появлении в отрасли новых 

эффективных масштабов производства, которые уменьшат издержки на 

единицу продукции, крупные предприятия могут принудить другие 

предприятия к стратегиям «фиксированного роста»;  

7.         Покупательские предпочтения. Зачастую растущее число 

покупателей решает, что товары массового потребления по низким ценам 

вполне удовлетворяют их вкусам и предпочтениям так же, как и товары 

с более высокими ценами, дающие возможность выбора;  

8.         Государственное регулирование рынка. Действия государства 

через свои институты, включая регулирование экономических отношений, 

а также изменение государственной политики, могут повлиять на рынок 

и конкурентные условия; 9.         Рост детерминации. Означает уменьшение 

неопределенности и риска. Новые отрасли характеризуются большой 

неопределенностью сведений о потенциальных возможностях рынка.  

 Существует несколько путей повышения конкурентоспособности 

предприятия:  

1.         Постоянное использование нововведений.  

2.         Поиск новых, более совершенных форм выпускаемого товара.  

3.         Выпуск продукции такого качества, которое бы отвечало 

государственным и мировым стандартам.  

4.         Сбыт товаров в те сегменты рынка, где наиболее высокие 

требования к качеству и сервисному обслуживанию  

5.         Использование только высококачественного сырья и материалов. 

6.         Постоянное обучение и переподготовка кадров.  

7.         Повышение материальной заинтересованности работников 

и улучшение условий труда.  

8.         Проведение маркетинговых исследований рынка, с целью 

установления потребностей покупателей.  

9.         Анализ своих конкурентов, для выявления своих сильных 

и слабых сторон.  
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10.     Поддержание контактов с научно-исследовательскими 

организациями и инвестирование научных разработок, направленных на 

повышение качества продукции.  

11.     Использование наиболее эффективных рекламных мероприятий.  

12.     Регистрация своего товарного знака и использование фирменных 

марочных изделий.   

Используя эти пути, предприятие сможет повысить как свою 

конкурентоспособность, так и укрепить свою финансовую устойчивость.  

Проблемы повышения конкурентоспособности отечественной 

продукции являются одними из наиболее сложных и актуальных. 

Необходимо, чтобы они находили свое решение на уровне российских 

регионов, т. к. именно здесь происходит непосредственное воплощение 

в жизнь намечаемых проектов. На коротком отрезке времени необходимо 

предпринять усилия как со стороны исполнительной власти, так и бизнеса, 

чтобы сельское хозяйство могло обновить устаревшие сельскохозяйственные 

машины, использовать достижения научно-технического прогресса 

и перенимать опыт других стран. Наряду с поддержкой отечественных 

производителей конкурентной продукции, надо совершенствовать рыночную 

инфраструктуру на товарном и потребительском рынках, устранять 

негативное воздействие на конкуренцию со стороны монополистов 

и различного рода посредников. Необходимо упростить доступ 

производителей сельхозпродукции на потребительский рынок.  

Устойчивое повышение конкурентоспособности предприятия может 

быть обеспечено только при условии долгосрочного, непрерывного 

и поступательного совершенствования всех детерминантов 

конкурентоспособности. 
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