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Контекстная реклама – это реклама, которая выдается в ответ на запрос 

пользователя. Основным ее отличием от других видов рекламы является, то 

что она не отвлекает пользователя от его основного интереса, а сопровождает 

его и выдает, интересующую его в данный момент информацию. 

Контекстная реклама располагается в поисковых системам. Основные 

системы контекстной рекламы в России: 

 Яндекс.Директ (Яндекс, Search.Mail.ru, Rambler) 

 Google Adwords (Google) 

 Begun (Yahoo, Rambler) 

По статистики портала LiveInternet.ru, суммируя статистику поисковых 

систем, которые используют Яндекс.Директ, может сделать вывод, что ос-

новной системой размещения контекстной рекламы в Российском интернет 

пространстве является Яндекс.Директ, занимая чуть менее 60 % рынка (рис. 

1). 

 
Рисунок 1. Статистика переходов из поисковых систем. 

 Контекстная реклама признана одним из самых эффективных способов 

привлечения клиентов. Это способствует росту огромной конкуренции в Ян-

декс.Директе. Рассмотрим на примере, сфера – продажа и монтаж натяжных 

потолков, регион Москва. Ставки в спецразмещение по самым популярным 



 

 

запросам колеблется от 390 руб. до 1290 руб. за один клик, при том что мак-

симальная цена за клик установленная системой – 1500 руб. (1 у.е. = 30 руб.). 

(рис. 2) 

 
Рисунок 2. Прогноз стоимости 1 клика на поиске Яндекса. 

Что это означает для бизнеса? При такой стоимости за клик прибыль со 

сделки может не покрывать затраты на рекламу, бизнес будет работать в убы-

ток. С каждым днем конкуренция в различных сферах возрастает и для того 

что бы получать прибыль от вложения в контекстную рекламу необходимо 

эффективно управлять контекстной рекламой. 

Для управления контекстной рекламой в системе Яндекс.Директ суще-

ствуют различные веб-сервисы, в этой статье мы рассмотрим их основные 

функции: 

 Обновление ставок 

 Формирование собственных стратегий показа объявлений 

 Удержание объявлений на необходимой позиции 

 Статистики эффективности объявлений на основе данных Яндекс Мет-

рики и Google Analytics 

 Статистика эффективности объявлений на основе данных CRM систе-

мы и Call Traking 

 Корректировка объявлений и ставок на основании показателей ROI 

 Автоматическое создание рекламных кампаний и объявлений 

 Автоматический сбор ключевых запросов 

Используя данный функционал, можно значительно эффективнее управлять 

Яндекс.Директом и соответственно увеличить эффективность вложения 

бюджета в контекстную рекламу. 
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