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Одной из актуальных проблем в настоящее время является проблема 

государственной поддержки малого бизнесса.Интерес к проблеме вызывает 

то,что в экономике России ключевым источником роста эффективности 

производства, насыщения рынка необходимыми товарами, услугами и 

повышения уровня жизни населения является развитие малого 

предпринимательства.Также актуальность работы обусловлена и тем, что 

формирование и развитие малого предпринимательства является основным 

условием становления конкурентной рыночной среды, от чего зависит 

эффективность антимонопольной политики и успех рыночных 

преобразований. 

Можно выделить две группы причин, сдерживающих развитие малого 

предпринимательства. Первая – это причины общеэкономического характера, 

заложенные в экономической политике государства, вторая – частного, 

преимущественно организационного характера. 

Целью статьи является рассмотрение государственной поддержки 

малого предпринимательства. 

Экономика государства-это сложная система, развитие которой может 

происходить только при эффективном и сбалансированном 

функционировании отдельных еѐ субьектов. Малое предпринимательство — 

это совокупность независимых мелких и средних предприятий, 

выступающих как экономические субъекты рынка. Эти предприятия не 

входят в состав монополистических объединений и занимают по отношению 

к ним в хозяйственном отношении подчиненное или зависимое положение. 

Малый бизнес в России как самостоятельное социально-экономическое 

явление существует уже свыше 10 лет. Действующие законодательные и 

нормативно-правовые акты направлены на государственную поддержку 

малых предприятий с целью создания благоприятных условий для их 

функционирования, в первую очередь предоставления льгот по 

налогообложению. 

Основным нормативным правовым актом, регулирующим 

государственную поддержку малого предпринимательства является 

Федеральный закон от 24 июля 2007 № 209-ФЗ  «О развитии малого и 

среднего предпринимательства в Российской Федерации».Указом 

Президента РФ в июне 1995 г. был образован Государственный комитет РФ 

по поддержке и развитию малого предпринимательства. В апреле 1994 г. 



 

Правительством РФ одобрена целевая Федеральная программа 

государственной поддержки малого предпринимательства в России. 

Государственная поддержка осуществляется по следующим 

направлениям: 

1)формирование инфраструктуры поддержки и развития малого 

предпринимательства; 

2)создание льготных условий для использования субъектами малого 

предпринимательства государственных финансовых, материально-

технических и информационно-технических ресурсов, а также научно-

технических разработок и технологий; 

установление упрощенного порядка регистрации субъектов малого 

предпринимательства, лицензирования их деятельности, сертификации 

продукции, предоставления государственной статистической и 

бухгалтерской отчетности; 

поддержка внешнеэкономической деятельности субъектов малого 

предпринимательства, включая содействие развитию их торговых, научно-

технических, производственных, информационных связей с другими 

странами; 

3)организация подготовки, переподготовки и повышения 

квалификации кадров для малых предприятий. 

В соответствии с Законом «О государственной поддержке малого 

предпринимательства в РФ федеральные органы исполнительной власти 

осуществляют следующее: 

разрабатывают предложения по совершенствованию законодательства 

Российской Федерации в области государственной поддержки малого 

предпринимательства; 

4)проводят анализ состояния малого предпринимательства и 

эффективности применения мер по его государственной под 

держке; 

подготавливают прогнозы развития малого предпринимательства и 

предложения по приоритетным направлениям и формам его государственной 

поддержки, представляют указанные предложения в Правительство 

Российской Федерации; 

5)организуют разработку и реализацию Федеральной програм 

мы государственной поддержки малого предпринимательства, 

обеспечивают участие субъектов малого предпринимательства 

в реализации государственных программ и проектов, а также 

в поставках продукции и выполнении работ и услуг для фе 

деральных нужд; 

подготавливают предложения об установлении для субъектов малого 

предпринимательства льгот по налогообложению и иных льгот, а также об 

использовании средств федерального бюджета и специализированных 

внебюджетных фондов Российской Федерации для поддержки малого 

предпринимательства; 

оказывают содействие органам исполнительной власти субъектов 



 

Российской Федерации при разработке и реализации мер по поддержке 

малого предпринимательства; 

координируют деятельность федеральных специализированных организаций 

с государственным участием, осуществляющих поддержку малого 

предпринимательства. 

Учитывая равное положение на рынке всех субъектов 

предпринимательской деятельности, государство не может прямо оказывать 

превенции малому бизнесу, а потому стимулирует его развитие только с 

помощью косвенных методов, заключающихся в создании положений, 

обеспечивающих благоприятные условия их функционирования и влияющих 

на мотивацию поведения хозяйствующих субъектов. Необходимо отметить, 

что малое предпринимательство в России уже имеет довольно широкую 

правовую основу, но она недостаточна. Проблема состоит в том, что она 

однобока и принятые правовые аспекты не реализуются, что делает 

абсурдным принятие каких-либо новых нормативно-правовых актов. 

  Подводя итог, можно сказать, что малое предпринимательство в России 

– уже реальность, от его развития, от отношения общества и государства к 

этой сфере экономики зависит и развитие всей России в целом. 
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